Zatacznik nr 1 do Kryteriow wyboru projektu grantobiorcy - Definicje wskaznikéw produktu i rezultatu
w ramach projektu ,FUNDUSZ EKSPORTOWY — granty dla MSP z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego”
wspotfinansowanego z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata

2014-2020:
Lp. Nazwa wskaznika Jedn.ostka Definicja
miary
Wskaznik rezultatu bezposredniego
Liczba przedsiebiorstw, ktére w wyniku udzielonego wsparcia
Liczba w zakresie umiedzynarodowienia dziatalnosci lub poprawy
przedsiebiorstw, dostepu do rynkdéw zagranicznych rozpoczety sprzedaz swoich
1. , szt. , . .
ktore weszty na nowe produktéw/ ustug na nowych zagranicznych rynkach (na ktérych
zagraniczne rynki do tej pory nie prowadzity sprzedazy). Wskaznik obowigzkowy dla
eksporteréw. Wartos¢ docelowa dla eksporteréw wynosi 1.
Liczba kontraktow handlowych podpisanych przez
przedsiebiorstwa z partnerami z zagranicy w wyniku udzielonego
wsparcia w zakresie umiedzynarodowienia dziatalnosci lub
poprawy dostepu do rynkdw zagranicznych.
Za podpisanie zagranicznego kontraktu handlowego uznaje sie
. . réowniez dokonang sprzedaz kontrahentowi zagranicznemu,
Liczba zagranicznych . .
. udokumentowang fakturg sprzedazy lub innym dokumentem
kontraktéow Ksiegowyvm
5 handlowych ot ceowym.
) zawartych w wyniku ) Kontrakt handlowy/udokumentowana sprzedaz s3 liczone dla
realizacji projektu niepowtarzalnego kontrahenta.
Za nowy kontrakt handlowy/udokumentowang sprzedaz nie
uznaje sie kontraktu/udokumentowanej sprzedazy,
z przedsiebiorstwami powigzanymi w rozumieniu artykutu 3
Zatacznika | do rozporzadzenia KE nr 651/2014.
Wskaznik obowigzkowy dla eksporteréw. Wartosé docelowa dla
eksporteréw wynosi co najmniej 1.
Liczba nowych rynkéw zagranicznych, na ktérych Wnioskodawca
podejmie dziatania, polegajace na ekspansji miedzynarodowej w
Liczba nowych E:'S:ar: \ArIZeJZCI;'a ;i c;fer’;q tprohdLZJkt?’]vivqbn;’a rbyn(;k zagraniczny, na
3. | rynkow zagranicznych szt. orym przedsigbiorca dotychczas nie byt obecny.
Wskaznik obowigzkowy dla eksporterow. Wartos¢ docelowa dla
eksporteréw wynosi co najmniej 1.
Wskaznik nie dotyczy startujgcych eksporterow.
Liczba nowych rynkéw zagranicznych spoza Unii Europejskiej, na
w tym: Liczba nowych ktorych Whnioskodawca podejmie dziatania, polegajagce na
4, rynkow spoza Unii szt. ekspansji miedzynarodowej w postaci wejscia z ofertg
Europejskiej produktowg na rynek zagraniczny spoza UE, na ktérym
przedsiebiorca dotychczas nie byt obecny.
LiCZb? nowych Liczba nowych produktéw, tj. produktéw, ktére nie byly
produktow .bedacych dotychczas przedmiotem ekspansji miedzynarodowej danego
5. przedmiotem szt. przedsiebiorstwa.
ekspansji
miedzynarodowe;j Wskaznik nie dotyczy startujacych eksporterow.
6 Liczba ot Liczba przedsigbiorstw*, ktére w zwigzku z realizacja projektu

przedsiebiorstw,

wprowadzity zmiany procesowe, zwigzane ze sposobem produkgcji




ktére wprowadzity
zmiany procesowe

i Swiadczenia ustug, klientow i kontaktéw

z kontrahentami itp.

obstugi

Liczba
przedsiebiorstw,

Liczba przedsiebiorstw*, ktére w zwigzku z realizacjg projektu
wprowadzity zmiany w ramach swojej organizacji, polegajace na

7. . . szt. wprowadzaniu zmian w strukturze organizacyjnej (schemacie
ktére wprowadzity . . . .
Jmiany organizacvine organizacyjnym, np. poprzez dodanie lub rozszerzenie zakresu
yore V) dziatalnosci przedsiebiorstwa).
Liczba kampanii reklamowych  czyli zaprojektowanych,
Liczba skoordynowanych i zorganizowanych dziatan reklamowych,
. wykorzystujacych jeden lub szereg réinych, powigzanych ze
zaprojektowanych , . B . . . S
. sobg Srodkéw przekazu, ktére wystepujg w okreslonej kolejnosci
8. kampanii szt. . . . . . .
. . iw odpowiednio ustalonych terminach. Dziatania te stuig
marketingowych i S, . . . L,
reklamowvch osiggnieciu Scisle okreslonych celéw. Najbardziej ogdlnym celem
¥ kampanii reklamowej jest wywarcie wplywu na decyzje
i zachowania konsumentow na rynku.
Liczba
zaprojektowanych
regulaminéw ustug,
gwarancji Liczba produktéw, dla ktérych zaprojektowane zostaty
9 produktowych lub ot regulaminy/gwarancje produktowe lub inne dokumenty
' innych dokumentéw ) konieczne do wprowadzenia towaru na nowy rynek.
niezbednych dla
wprowadzenia
produktu na nowy
rynek
Liczba
zaprojektowanych
K .
fjo ymentow Liczba rynkéw, dla ktérych zaprojektowane zostang dokumenty
10. | wspierajacych proces szt. L o . . .
- wspierajace proces negocjacji oraz zawierania kontraktow.
negocjacji oraz
zawierania
kontraktéow
Liczba
zaprojektowanych
dokumentéw
L h
wsupzlesriﬁ]cizc Liczba produktéw/ustug, dla ktorych zaprojektowane zostang
. Y dokumenty wspierajagce uzyskanie niezbednych zezwolen do
11. niezbednych szt. .
, , wprowadzenia ich na rynek docelowy.
zezwolen, pozwolen
na wprowadzenie
towardw lub ustug na
wybrane rynki
docelowe
Liczba produktow i Produkt bedacy przedmiotem eksportu musi posiada¢ przewage
proceséw konkurencyjng wzgledem produktow z tej samej branzy
zaadaptowanych do wystepujacych na rynku miedzynarodowym.
12. ellseprir:;:(sgprjvez szt. Produkt bedacy przedmiotem eksportu musi spetnia¢ normy i
Y . & wymagania dla rynku miedzynarodowego, na  ktéry
zakresie norm . .
. . - Whioskodawca bedzie go eksportowat.
technicznych, jakosci
oraz zgodnosci
Liczba opracowanych Liczba produktéw, dla ktérych zaprojektowane zostanie
13 projektéow ot wzornictwo/ustugi/opakowania
) dostosowujgcych ’

wzornictwo, ustugi



https://mfiles.pl/pl/index.php/Reklama
https://mfiles.pl/pl/index.php/%C5%9Arodki_przekazu_reklamy
https://mfiles.pl/pl/index.php/Cel
https://mfiles.pl/pl/index.php/Konsument
https://mfiles.pl/pl/index.php/Rynek

oraz opakowania do
wymagan
zagranicznych rynkéw

Wskaznik produktu

Liczba
przedsiebiorstw szt. Liczba przedsiebiorstw* otrzymujacych wsparcie w dowolnej
otrzymujacych formie z funduszy strukturalnych.
wsparcie
Liczba Liczba przedsiebiorstw* otrzymujacych wsparcie w postaci
- bezzwrotnego bezposredniego wsparcia finansowego, a
przedsiebiorstw szt. L , . . . .
. osiggniecie wskaznika uwarunkowane jest zakoriczeniem
otrzymujacych rojektu (dotacja)
dotacje proJ 12)-
Liczba . A % Lis . .
. Liczba przedsiebiorstw*, ktére w ramach realizowanego projektu
przedsiebiorstw . ) . . -
. szt. uzyskaty wsparcie w zakresie umiedzynarodowienia dziatalnosci
wspartych w zakresie rzedsiebiorstwa lub poprawy dostepu do rynkow zagranicznych
internacjonalizacji P & poprawy P y & yen.
dziatalnosci
Liczba przedsiebiorstw*, ktore w ramach realizowanego projektu
uzyskaty wsparcie w zakresie doradztwa specjalistycznego,
dotyczacego np. opracowania strategii rozwoju firmy,
Liczba projektowania kampanii marketingowych i reklamowych,
przedsiebiorstw wsparcia prawnego procesu negocjacji i zawierania kontraktéw,
. szt. . L ,
wspartych w zakresie adaptacji produktow i proceséw do eksportu poprzez
doradztwa certyfikacje, dostosowania wzornictwa i opakowan do wymagan
specjalistycznego zagranicznych rynkéw. Doradztwo specjalistyczne nie obejmuje
doradztwa statego zwigzanego z codzienng dziatalnoscig
operacyjng przedsiebiorstwa (np. ustug prawnych, doradztwa
podatkowego).
Inws;ﬁyc;c:nri);yvg:tne taczna wartos¢ wktadu prywatnego w realizowany projekt, ktéry
p. JQ. zt uzyskat pomoc panstwa w formie bezzwrotnej dotacji, wliczajac
wsparcie publiczne o o . .
. réwniez wydatki niekwalifikowalne w ramach projektu
dla przedsiebiorstw
Liczba zagranicznych
targow
miedzynarodowych, . . . . . .
w ktérveh Liczba zagranicznych wydarzen, w ktdérych udziat wazieto
. .y szt. przedsiebiorstwo* w charakterze zwiedzajgcego.
przedsigbiorstwo Wskaznik dostepny wytacznie dla startujgcego eksportera
wzieto udziat w PNy Wyla Jaceg P '
charakterze
zwiedzajacego
Liczba zagranicznych
targow i wystaw
ied d h , . . .
mi& i\\l/rlligcr)y;:/vyc ! szt. Liczba zagranicznych wydarzen, w ktdérych udziat wazieto
_—_ N
orzedsiebiorstwo przedsiebiorstwo* w charakterze wystawcy.
wzieto udziat w
charakterze wystawcy
Liczba wyjazdowych
wizyt studyjnych Liczba wyjazdowych wizyt studyjnych zorganizowanych przez
zwigzanych z szt. przedsiebiorce. Wizyty studyjne musza mie¢ zwigzek

zagranicznymi
targami i wystawami
miedzynarodowymi

z miedzynarodowymi  targami iwystawami, w  ktdrych

przedsiebiorca wziagt udziat.




Liczba przyjazdowych
wizyt studyjnych

Liczba przyjazdowych wizyt studyjnych zorganizowanych przez

9 zwigzanych z szt. przedsiebiorce. Wizyty studyjne muszg mie¢ zwigzek
’ zagranicznymi z miedzynarodowymi  targami iwystawami, w  ktorych
targami i wystawami przedsiebiorca wzigt udziat.
miedzynarodowymi
Liczba krajowych
targow
10. mledZ\l/(r;g:;);:I:wy, w szt. Liczba krajowych targéw miedzynarodowych, w ktérych
orzedsiebiorstwo przedsiebiorstwo wzieto udziat w charakterze wystawcy.
wzieto udziat w
charakterze wystawcy
Liczba Liczba wyprodukowanych materiatéw informacyjno-
wyprodukowanych reklamowych, (np. ulotki, foldery, gadzety reklamowe, ogtoszenia
obcojezycznych prasowe, spoty/filmy reklamowe, reklamy na portalach
materiatow spotecznosciowych/ w  mediach  elektronicznych,  linki
11. informacyjno- szt. sponsorowane, reklamy na bilbordach/witrynach)
promocyjnych wykorzystanych podczas imprez targowych, w ktérych
przedsiebiorca weZmie udziat jako wystawca, badZ zwiedzajacy.
Nalezy poda¢ liczbe rodzajéw wyprodukowanych materiatéw, nie
naktad konkretnego materiatu promocyjno-informacyjnego.
doradL;ch)E uws{zl;gkresie Liczba ustug doradczych dotyczacych zaprojektowania kampanii
. . marketingowych i reklamowych. Nalezy wzig¢ pod uwage ustugi
12. pr(i(Jektoweinla szt. doradcze dotyczace zaprojektowania kampanii marketingowych
mark(jtrir:;ir\]/\lllychi zwigzanych z wprowadzeniem produktow na nowe rynki lub
reklamowych wprowadzeniem na dotychczasowe rynki nowych produktow.
Liczba ustug Nalezy wskazac liczbe ustug doradczych dotyczgcych pomocy
doradczych w zakresie prawnej w procesie negocjacji i zawierania kontraktow.
wsparcia prawnego Ustugi doradcze w tym zakresie obejmujg ustugi prawne zwigzane
procesu negocjacji i ztworzeniem regulamindw ustug, gwarancji produktowych
zawierania i innych dokumentéw niezbednych dla wprowadzenia produktu
13. kontraktow szt. na nowy rynek; ustugi dotyczgce wsparcia prawnego procesu
negocjacji oraz zawierania kontraktéw, pod warunkiem, ze
doradztwo nie jest zwigzane z bezposrednim uczestniczeniem
firmy doradczej (doradcy) w negocjacjach, a takze ustugi prawne
zwigzane z uzyskaniem niezbednych zezwolen, pozwolen na
wprowadzenie towardw lub ustug na wybrane rynki docelowe.
Liczba ustug Liczba ustug doradczych dotyczacych procesu przystosowania
doradczych w zakresie produktu do eksportu.
adaptacji produktow i Przez certyfikacje produktéw nalezy rozumiec Scisle okreslone
proceséw do eksportu postepowanie, w ktérym strona trzecia (organizacja), przyznaje
poprzez certyfikacje pisemne zaswiadczenie w formie certyfikatu o tym, ze produkt
14. produktéw i szt. (ustuga), proces lub osoba spetnia okreslone wymagania.
proceséw w zakresie Certyfikacja jest cze$cig procesu oceny zgodnosci. Certyfikat/y
norm powinny by¢ wydane przez niezalezne jednostki certyfikujgce, np.
technicznych, jakosci PCC-CERT, BSI, BPIC, SGS, DNV, DQS, TUV, DEKRA, i wiele innych,
oraz zgodnosci wyznaczajgce standardy kontroli w zakresie zastrzezonym przez
danga jednostke.
Liczba ustug Liczba ustug doradczych dotyczacych dostosowania wzornictwa
doradczych w zakresie oraz opakowan produktu do wymagan na rynku zagranicznym.
dostosowania Nalezy uwzglednié¢ ustugi przygotowania produktu do potrzeb
15. wzornictwa, ustug szt. rynku docelowego (w tym badanie marketingowe na rynku

oraz opakowan do
wymagan
zagranicznych rynkéw

docelowym), a takze ustugi projektowania wzornictwa produktu
lub opakowania, w celu dostosowania do potrzeb rynku
docelowego.




*Przedsiebiorstwo: w rozumieniu art. 1 zat. 1 Rozporzadzenia Komisji Europejskiej nr 651/2014 z dnia 17 czerwca
2014 roku uznajgcego  niektére rodzaje pomocy za zgodne z rynkiem wewngtrznym
z zastosowaniem art.107 i 108 Traktatu.



